LA PUBLICIDAD

“Más grande, más eficaz, más barato…” ¿Nos creemos todo lo que nos cuenta la publicidad?

¡Por supuesto que no! Pero, ¿hasta que punto nos influencia?

Algunas asociaciones de consumidores quieren suprimir la publicidad durante la franja televisiva infantil.

A favor de la publicidad

Los jóvenes no son estúpidos. Ellos saben mirar la publicidad con ojos críticos. Ellos saben que la publicidad está destinada a vender sus productos. De hecho, hay muchos anuncios televisivos que son muy divertidos, y en cierta manera, la publicidad puede llegar a ser una forma de arte, comprimir algo en medio minuto y que miles de personas hablen del mismo anuncio, o canten la misma canción ¡no es nada sencillo! Algunos anuncios son como mini cortometrajes (películas de muy corta duración, de dos a diez minutos).

Si se prohíbe la publicidad durante las emisiones infantiles, las cadenas de televisión van a perder mucho dinero, y , quizás compren series televisivas más baratas o de menos calidad.

Contra la publicidad

Las estadísticas muestran que los jóvenes   de entre cuatro y quince años ven la televisión una media de dos horas diarias, de las cuales veinte minutos son de anuncios.
Los más pequeños, los que tienen menos de siete años, no saben realmente diferenciar los anuncios o spots publicitarios de los dibujos animados. Los más mayores quizás son  capaces de distinguir los anuncios de los dibujitos animados, pero, la publicidad les influencia mucho de todas formas, sobre todo la publicidad sobre las marcas.

Según el instituto del menor,  los jóvenes suponen el cuarenta y cinco por ciento del gasto familiar ( desde la comida, los juguetes, la ropa hasta las vacaciones)  En Grecia , por ejemplo la publicidad de juguetes está prohibida entre las siete de la mañana y las diez de la noche. En Suecia, todo tipo de publicidad para menos de doce años esta prohibida. 

Answer in English:

1. What sort of things do adverts claim, according to the introduction? (3)

2. What do some consumers associations want to do? (1)

3. The author suggests that publicity could be seen as a kind of art. Why? (3)

4. The author compares adverts with……. (1)

5. What is a possible consequence of banning advertising from childrens´programmes? (2)
6. How much television do Spanish children watch per day on average? (1)´

7. How much of that is adverts? (1)

8. Up to what age can some children not tell the difference between an advert and a cartoon? (1)

9. How do adverts influence older children? (1)

10. What examples are given for the way children influence their parents´ choices? Give 3 examples. (3)

11. What sort of adverts are banned in Greece, and when? (2)

